Guru:

COMO PEDRO POR SU CASA

ASI ES COMO ANDA ALEX MIRALLES POR LA FIRMA DE PEDRO DEL HIERRO DESDE QUE ENTRO COMO DIRECTOR CREATIVO
EL PASADO NOVIEMBRE. EL NO ES DE LOS QUE SE ACHANTA Y APUESTA CON VALENTIA POR LOS NUEVOS CODIGOS MASCULINOS
TEXTO IVAN IGLESIAS  FOTOGRAFIA MIRIAM YELEQ

® 1. horas previas a un
@ dosfile son una locura. Y s

supone la vuelta a la pasarela
de una firma historica tras
16 anus fuera del Gireuito,
simplemente ¢s el cavs, En
medio de ¢l nos encontramaos
por primera vez con Alex
AMiralles, que estrenaba su
cargo comodircetor creatlvo
de la linca masculina de Pe-

dro-del Hierro con un gr

shawe ¢n ¢l Museo del Ferro-
carril. “Diesde que he aterri-
zado et esta empresa todo es
alta tension, No me he abu-
rride ni un dia. La carga de
trabajo del destile mis la ¢o-
leceion de tienda han sido

una mentafa rusa’, admiua

encel backst

At

sNadie le habia contado la
qgue se le venia encimaz Tres
meses después v superado el
megaevento, nos confiesa
gue se lo dijeron despues de
estampar la firma. [Sorpresal
TApenuas tuve tempo para

pensarlo, pero, siendo hones-

to. me ha servido para cono-
cer mejor la dinamica del
grupo Corteficl, entender que
estamos en mediode un fuer-
e proceso de transformacion
Vogue la expectativa s enor-
me, a8 que hav gue trabaja
mivicho para estar a la altura ™.

Barcelonés aurndidacta,
hijo de un cirujane v una
profesora de musica, Alex
Miralles llego a Cortefiel en

noviembre de 2017 tras mas

de 20 afios con Ricardo de

las Fleras al frente del depar-
amento. Su fichdaie no tue tan
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mediatico como el de Virgeil

T4 MAYO 2018 esguire

Abloh por Louis Vuitton o
Kim Jones por Dior Homime.
dunque en su curriculum hay
grandes puestos en Burberry

o Hugo Boss que le han vali-

do el regreso a casa

Lin pleno paseo de la Cas-
tellana, en ¢l shogeroom-de Ta
firma, hallamos un ¢ntornoe
menos estresante para hacer

un poco de balance. “*Noso-

tros no tenemons el o fact
de la linga temenmina., pero
creo’que se pudo ver una re-
novacion nada sutl en voli-
menes v lexturas, con looks
muy potentes que poco tie-
nen gue ver con la coleecion
comercial”

Alex recaled ¢n vdrias oca-
siones gue debe haber una
evolucidn en su trabagy sin
llegar a la revolucion. *Que-
remos ir de la mano del
cliente cliasico, pero mostran-

do nuevas siluctas que pue-

in acabar formando un
nuevo hombre PAH™. Aqui

IO VAImes o cucantrar egly

“A Felipe Vi le
haria un ‘remake’
total. Tuve
contacto con él
en Burberry y sé
que es de corte
muy clasico,
pero siempre

se puede innovar
con algo”

fives ni rinoneras de colores,
esto s1gte siendo una marca
orgullosamente ¢lasica

Adin asis el a

Yy les beneticia

¢n diferentes prend:

el mexo de unidn entre Ja co
leceion femenina v la mascu
lina en ¢l deshile de julin™

Nacho

looks-de mujer v Alex los de

Aguavo disena los

hombre: ambos conforman

un destile nuxto. Esta breeta-

lia atipica ubre la mueva etapa

Iy muarea™

voTenriguege

asegura Niralley, “aungue
estoy un poeco celosa porguce
vo lambien quiero tener g
lades con trajes de
Pedro del Hi;!}"-“

A Fehipe VI por ejemplo:
¢

7
persanalic

“Le haria dn remade total a
seriaun retazo. e hecho, va

he tenide comacty con ¢l en

los fremngs que se hacia junto

a Inakl Urdangarin en Bur-

berry. s de corte muy clasi-

Co, pero siempre se podria

mnovar von algo™. m
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